FORMULAIRE DE CANDIDATURE

Date de limite de candidature : 15 octobre 2021

Nom du projet

PROJET ALIMENTAIRE TERRITORIAL : Développement des
circuits alimentaires de proximité en Pays de Langres, en utilisant le
moteur de la restauration collective _ Education alimentaire et

agriculture locale

Nom du Porteur de projet | PETR du Pays de Langres

Structure Juridique du

Porteur de projet PETR

Nom du GAL GAL du Pays de Langres

THEMATIQUES DU PROJET

Faire des territoires ruraux des créateurs de nouvelles formes de services aux
publics (themes des projets : maintien / création services de bases a la
population, revitalisation des centre-bourgs)

Faire des territoires ruraux des territoires ouverts (thémes des projets :
coopération transnationale, interterritoriale)

Faire des territoires ruraux des vitrines d’une ruralit¢ dynamique et attractive
(themes des projets : marketing territorial, valorisation du patrimoine,
culture, tourisme)

Faire des territoires ruraux des moteurs de développement économique
(themes des projets : développement économique, commerce et artisanat,
numerique)

Faire des territoires ruraux des espaces d’excellence en matiere écologique,
agricole et énergétique (themes des projets : patrimoine naturel, transition
écologique, agri-écologie)

1) O Ojgd) O

Faire des territoires ruraux des vitrines des produits locaux (thémes des
projets : circuits courts, valorisation d'un produit local)

X
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ELEMENTS BUDGETAIRES

Montant total du projet 122 552,77 €

Montant FEADER 75 000,00 €

Nom des co-financeurs ETAT (15 000 €)

INTRODUCTION DU PROJET

Présenter en quelques mots et de maniére communicante le projet (ce paragraphe sera utilisé
comme sous-titre). (150 mots maximum)

Le Programme Alimentaire Territorial (PAT),

Ou la redécouverte du bon sens pour nourrir son territoire...
Ou I’histoire d’une évidence pas si simple a mettre en place ...

Le PAT, mené par le PETR du Pays de langres, a été financé par des fonds LEADER.

N
PETR 0u
PAYS or LANGRES

PROJET ALIMENTAIRE TERRITORIAL

PRESENTATION RESUMEE DU PROJET

Présenter de maniére concise le projet. (300 mots maximum)

Les sujets a évoquer sont entre autres :

la localisation

les éléments de contexte (besoin d'action / problématique)

les objectifs

les réalisations effectives ou attendues

le r6le de LEADER dans le projet (financement, accompagnement, mise en réseau,
etc.).
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Localisation : Pays de Langres

Eléments de contexte :

L’activité agricole, partie intégrante du paysage local, est importante en Pays de Langres. Il
s’agit essentiellement d’une agriculture de zone intermédiaire, fragilisée par 1’évolution des
marchés agricoles et en plein questionnement sur son modeéle économique et les perspectives
futures.

Il s’agit donc, dans le cadre du PAT, de concourir largement au développement des circuits
alimentaires de proximité dans la consommation locale et soutenir 1’agriculture locale en
accompagnant le territoire dans 1’application d’initiatives diverses, en s’appuyant sur le
moteur de la restauration collective (plus de 1,4 millions repas/an) et en sensibilisant aux
enjeux de la lutte contre le gaspillage alimentaire et de 1’éducation alimentaire. Le potentiel
de valeur ajoutée est important avec pres de 900 exploitations agricoles dont plus de 11%
en diversification. Il y a une aussi un enjeu économique a ce projet en favorisant le maintien
de cette valeur ajoutée sur le territoire.

Objectifs :
La stratégie alimentaire du PAT du Pays de Langres porte sur 3 axes principaux.

CREER LES CONDITIONS FAVORABLES

D'UNE MISE EN RELATION
OFFRE / DEMANDE

RESTAURATION
COLLECTIVE

AIDE A L'EMERGENCE
DE PROJETS
INNOVANTS

EDUCATION
ALIMENTAIRE

LUTTE CONTRE LE
GASPILLAGE
ALIMENTAIRE

APPUI INSTALLATION
- TRANSMISSION
D'EXPLOITATIONS

PRODUCTION
LOCALE

VALORISATION
AGRICULTURE

SANTE/ AIDE AU

\VJ

Outil facilitateur d’approvisionnement
en produits locaux dans la restauration
collective

NUTRITION

PROJETS
PEDAGOGIQUES

‘Communication/développement actions
sur les enjeux du gaspillage alimentaire, du
manger sain / possibilités achat en local /
projets pédagogiques

DEVELOPPEMENT DES
FILIERES

Renforcement et développement
de I'agriculture locale

Développement de la marque
territoriale MADE IN PAYS DE LANGRES

Dans le cadre du projet LEADER, c’est le premier axe qui a été financé : « Créer les
conditions favorables d’une mise en relation Offre/Demande ».

L’objectif de ce projet consiste & :

o Favoriser les circuits alimentaires de proximité dans la consommation locale,

» Renforcer les filieres d’approvisionnement de la restauration collective,

e Toucher, le plus largement possible, les différentes catégories de population du
territoire pour les sensibiliser a la thématique du gaspillage alimentaire, a I’éducation
alimentaire ou encore au godQt, pour exemple.

« Mobiliser pour se faire les forces vives locales et les consolider

Réalisations effectives et attendues :
e Création d’un « catalogue de produits agricoles locaux du Pays de Langres » qui
recense les agriculteurs préts a vendre leurs produits auprés de la restauration
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http://www.pays-langres.fr/wp-content/uploads/2021/06/Catalogue-de-produits-agricoles-locaux.pdf

collective. L’objectif est de fournir de maniére plus conséquente les assiettes du
territoire en produits locaux (cf. visuels ci-dessous).

e L’ « Offre éducative et pédagogique en Pays de Langres » recense les acteurs locaux
proposant des prestations éducatives et pédagogiques dans le champ de
I’alimentation. L’objectif est d’accompagner le territoire au changement alimentaire,
a sensibiliser a I’alimentation durable et a lutter contre le gaspillage alimentaire. (cf.
visuels ci-dessous) en mobilisant les associations et compétences locales.

e C(Création d’un listing d’approvisionnement en produits locaux (vente directe et
livraison) en Pays de Langres (cf. visuels ci-dessous).

e Mise en place de 4 groupes techniques théematiques : logistique _ commande publique
durable _ éducation alimentaire et outil de production de repas.

Roéle de LEADER dans le projet :

Ce financement, par le recrutement d’une chargée de mission PAT, a permis la mise en réseau
et I’accompagnement de porteurs, mais surtout a engendré un effet levier vers d’autres
dispositifs et le soutien financier d’autres projets en lien avec la thématique :

o Labellisation du Programme Alimentaire Territorial en mars 2021 ;

e Le financement obtenu dans le cadre de I’AAP Programme national pour
I’alimentation PNA (Volet A de la Mesure 13 Plan de relance) apportant une
reconnaissance au PAT a hauteur de 100 000,00 € qui permettra de financer la
poursuite de I’animation du PAT (et de pérenniser le poste de la chargée de PAT),
une ¢tude d’opportunité et de faisabilité des outils de production de repas en Pays de
Langres et de futures actions de communication et de sensibilisation ;

o La subvention accordée a 7 projets du territoire dans le cadre de I’AAC du Plan de
relance (Volet B de la Mesure 13 Plan de relance) & hauteur de 626 851,73 € :

Structures porteuses Projets en Pays de Langres

G.A.R.E (Groupement des acteurs ruraux en

. s, Prox’Alim _ Développement d’un projet éducatif alimentation durable
écoactivité)

La Transfo du Plat’"Ho Création d’un laboratoire de transformation de fruits et [égumes au statut d’entreprise adaptée
Maison de Courcelles De la fourche & |a fourchette _ création d’une cuisine pédagogique et d’insertion

Maison Providence Création d’'une auberge solidaire au travers d’un chantier d’insertion

PETR (Pdle d’équilibre territorial et rural) du Création d’un « outil » logistique de collecte et de distribution de produits locaux pour la

Pays de Langres restauration collective

Régie Rurale du Plateau Développement d’une plateforme de distribution de légumes BIO

SAS Paysans Plateau de Langres — initiative et
accompagnement de la FDPL 52 (Fédération des Création d’un magasin de producteurs « Esprit paysan »
producteurs de lait de la Haute-Marne)

e De soulever des besoins et de créer d’autres groupes de travail en lien avec la
thématique alimentaire et I’approvisionnement local de la restauration collective, le
développement des circuits-courts.

e Poursuivre les autres axes du PAT : accompagner les collectivités pour une
commande publique durable, action de sensibilisation alimentation durable et lutte
contre le gaspillage alimentaire, maintenir, développer et mettre en valeur
’agriculture sur le territoire et les produits locaux.

e De consolider la place économique et sociale des acteurs locaux qu’ils soient de la
sphére entrepreneuriale (producteurs, traiteurs, ...) publique (éducation nationale,
santé, ..) ou de I’ESS (associations, EPHAD, créches ; ..)
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LE CARACTERE EXEMPLAIRE / INNOVANT DU PROJET

Présenter le caractere innovant / exemplaire du projet (200 mots maximum)
Ci-joint les notes de sélection du CPROG marquant I’innovation sociale de ce projet :

Les Marqueurs d'innovation sociale se définissent comme un ensemble d'éléments susceptibles de produire de linnovation sociale
lorsqu'ils zont canjointement menés dans un projet.

Expert[s] inwite(s)

Marqueur 1 Contexstualization du besain et de Faspiration 2
Marqueur & Dimension collective du projet [hétérogénéité) 4 Contesmalization du besain
Marqueur 3 Ancrage territorial 3 et de Maspimtion
Marqueur 4 Accessibilité 4 3
Iarqueur 5 ouwe auté/Fupture par rapport & 'existant 4 A5
4
TOTAL Fair 17 - 3
HovweautdRupire par -~ Dim ensian cal du
sty y h ditd
Paint= farts mis en place de comités de suivi . Frt hemirERaies
i cech iV ancrage temiria
Inzcription dans les priorités LEADER i Fiche action LEADER Fiche action 2
Inscription dans les priorités du Projet de terril Clui
Sl_atut du Frojet d'innovation saciale (18 3 20 paints) sélectionné
projet Avis du CPROG
£ Jean-Baptiste GODIN LES MARQUEURS D'INNOVATION SOCIALE
=
= r PETR du Pays de Langres
g = "innovons en Pays de Langres"
| g et e Pty sodduies Echelles de grandeur des Marqueurs

Les Marqueurs d'innovation sociale ze définizsent comme un ensermble d'éléments suzceptibles de praduire de l'innovation =ociale
lorsgqu'ils sont conjointernent menés dans un projet.

Marqueur 1 Contextualisation du besoin et de |'aspiration

1. Les besains et azpirations ne sont pas identifiés

2. Les besoins et aspirations sont identifiés par une personne ou une structure

3 Lesz besoing et aspirations sont partagés par un collectif d acteurs

4 Les besoins et aspirations sont exprimés par les bénéficiaires eux-rnérmes
Marqueur 2 Dimension collective du projet [ hétérogénéité]

1 Pas de collectif

2. Le projet fait intervenir deux catégories d"acteurs différentes

| 3. Le projet fait intervenir trois catégories d’acteurs différentes

4. Le projet Fait intervenir quatre catégories d’acteurs différentes et plus
Marqueur 3 Ancrage territorial

1. Pas d"ancrage territorial

2 Le projet fait appel & des acteurs locaus [logique de prestation)

3 Le projetimplique des acteurs locaux [logique de constructiontcoordinationréponse cormmung]

4. Le projet renforce Fidentité du territoire [patrimoine, savaoir Faire, culture, etc.]
Marqueur 4 Accessibilité

1 Le projet ne favorise pas I"accessibilité

2 Le projet favorise I"accés & un bien, un service ou un dizpositif

3. Le projet favorize I"accessibilité par la montée en compétence

4. Le projet favorise I"accessibilité par la participation des bénéficiairesfusagers
Marqueur 5 Nouveauté/Rupture par rapport a I'existant

1 Pas de nouveaute

2 Dans le bien, zervice, dizpositif proposé

3. Dans les maniégres de faire

4. Dans le bien, service. dispositif proposé et les maniéres de faire

Ce projet est aussi innovant car il fait le choix de miser sur la co-construction entre acteurs, sur
la consolidation des compétences locales (par exemple dans le domaine de 1’offre éducative)
plutot que d’aller chercher des compétences a I’extérieur et de renforcer I’écosysteme de I’ESS
sur le territoire.
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Pourquoi ce projet représente-t-il une priorité de LEADER dans votre stratégie ?

Dans le cadre du projet de territoire du Pays de langres 2014-2024 « Osons le Pays de langres /
innovant pour un territoire durable et suscitons 1’envie », dans le cadre des objectifs de
développement économique, une des priorités consiste a développer des activités a partir des
ressources locales (recyclage, circuit-courts, énergie...).

La stratégie LEADER, refléchie avec les acteurs de la société civile et les élus, a donc incarné
dans ces objectifs le projet de territoire, en priorisant dans son axe 2 de dynamiser le potentiel
endogene local par une approche partenariale et ascendante dont le développement de filieres
et de circuits courts (fiche action 2).

Comment le projet a-t-il abordé un défi majeur de votre stratégie (par exemple,
changement démographique, problémes environnementaux, problémes sociaux) ?

Ce projet répond aux besoins de notre territoire sous différents angles :

- Alimentation saine, locale et de qualité,

- Développement des circuits alimentaires de proximité en structurant la production
locale,

- Préserver I’environnement (éviter le gaspillage alimentaire, relocalisation valeur
ajoutée, réduction des déplacements d’acheminement de produits locaux, etc.),

- Concourir a I’implantation de futurs producteurs et créer de I’emploi,

- Rendre davantage attractif et valoriser le territoire du Pays de Langres.

Comment le projet pourrait-il étre transféré a d'autres GAL ?

La méthodologie employée peut étre appropriée par d’autres territoires ruraux et les outils
utilisés sont facilement réplicables a d’autres territoires. Nous sommes d’ailleurs
régulierement sollicités par d’autres territoires (GAL/PETR Seine et Tille (21), PNR
Montagne de Reims, témoignage dans une visio conférence du RTES (www.rtes.fr) au c6té
d’un territoire urbain (Roissy)

PHOTOS/ILLUSTRATIONS DE VOTRE PROJET

= Document « Approvisionnement en produits locaux et circuits courts en Pays de Langres »
pour permettre au plus grand nombre de disposer d’informations précises pour se nourrir en
local avec une diffusion aux partenaires, sur les réseaux sociaux et le site internet du PETR
http://www.pays-langres.fr/les-producteurs-locaux/
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- -~ T 6.0 s

APPROVISIONNEMENT EN PRODUITS
LOCAUXET CIRCUITS COURTS EN
PAYS DE LANGRES

(Liste non exhaustive par ordre alphabétique et domaine de production) *

TPar

- ETRUE
200 rue du Caporal Albert ARTY 2584

Article de ’ANCT dans leur Projétothéque publié le 23 novembre 2020 : https://agence-
cohesion-territoires.gouv.fr/des-produits-locaux-pour-la-restauration-collective-322

Vidéo capsule « Plan de relance » disponible sur la page Facebook de la Préfecture de
Haute-Marne, sur le site internet et la chaine YouTube du PETR : Reportage et interview
Puissance TV 20.04.2021 https://www.youtube.com/watch?v=610mtb7TciY

Goordination du Projet
Alimentaire Téfritotial

Article de la Banque des territoires dans sa Lettre « En Direct» d’avril 2021
https://www.banquedesterritoires.fr/sites/default/files/2021 -
04/210401_CDC_EnDirect AVRIL VF.pdf

Création de 2 documents de communication pour la restauration collective
http://www.pays-langres.fr/restauration-collective/
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https://agence-cohesion-territoires.gouv.fr/des-produits-locaux-pour-la-restauration-collective-322
https://agence-cohesion-territoires.gouv.fr/des-produits-locaux-pour-la-restauration-collective-322
https://www.youtube.com/watch?v=6lOmtb7TciY
https://www.banquedesterritoires.fr/sites/default/files/2021-04/210401_CDC_EnDirect_AVRIL_VF.pdf
https://www.banquedesterritoires.fr/sites/default/files/2021-04/210401_CDC_EnDirect_AVRIL_VF.pdf
http://www.pays-langres.fr/restauration-collective/

EN PAYS DE LANGRES
\TAL
DE PRODUITS
AGRICOLES
LOCAUX

EDUCATIVE [
DU TERRITOIRE

OFFRE
EDUCATIVE ET
PEDAGOGIQUE
N PAYS DE LANGRE

ACCOMPAGNEMENT
EMENT ALIMENTA!

= Article Presse JHM du 05 juillet 2021 : https://www.jhm.fr/non-classe/le-programme-
alimentaire-territorial-a-la-carte-en-pays-de-langres/
= Cartographies diverses

R il
APPROVISIONNEMENT LOCAL du Pays de Langres (o
Locaiisation des points de collecte et do __A_ﬁ‘_ Y |
distribution en produits locaux s B 22
-

lors de la conférence du RTES en ligne dédiée a la place de I’ESS dans les PAT et
publication d’une Fiche sur notre action https://www.rtes.fr/fiche-deniche-pour-vous-
ndeg99-pat-du-pays-de-langres
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Article La Montagne mai 2020

Le projet alimentaire territorial,

ou la redécouverte du bon sens pour nourrir son territoire ...
ou histoire d’une évidence pas si simple a mettre en place ...

Se nourrir

avec des produits

de son territoire,

le plein d'avantages...

Territoire trés agricole, le
Pays de Langres a décidé,
depuis quelques années dégh,
de s'intéresser & la question
de son alimentation et de sa
connexion avee son agricul-
ture.
Car une réalité semble bien
connue mais aussi regretta-
ble : on a beau &re un terri-
toire agricole, finalement
bien pew de  produits
consommeés sur le territoire
proviennent de ses agricul-
teurs ; cette part est estimée
& moins de 5%.
L'enjeu est done de réinstal-
ler une proximité entre pro-
| s e ¥
au sein de nos villages
A la clef, une wlimentation
dont on connait la prove-
nance, ce qui n'est pas guge
immédiat de qualité en soi
La proximité induit la res-
bilité et la resy bi
litg, la qualité, Pour iHustrer,
il est plus facile d"éwe en lien
direct avee le producteur de
nos légumes, de nos coees
lettes, par exemple, pour lui
dire ce qu'on pense de la
qualité de ses produits ; plu-
1t que d"dre ¢ ¢ sux

A la clef encore, un godt re-
trouvé et une nette réducts

que les repas des enfants
plus de prod

du gaspillage alimentaire,

A la clef enfin, un revenu
lidé par les agricult
qui pergoivent une plus
grande partie de la marge

laissée.
Les enjeux sont done de
taille, la cohé évidente,

locaux. 1l ne suffit pas de le
dire pour le faire le lende-
main, ¢'est un peu plus com-
pligué, Il faur d"abord
composer avec les marchés
publics qui, su nom du prin-
cipe de concurrence, ne per-

Ie bon sens de mise.

Une évidence
pourtant
semée d’embuches

Pour autant, pas s1 simple 4
mettre en place coneréte-
ment, tant aujourd'bui les
circuits de transformation et
de distribution entre la pro-
duction agricole et e
consommateur sont organi-
sés dany une logique indus-
trielle, mondialisée et non
par la proximité,

Méme une loi, la loi Egalim,
ne semble pas changer la
donne pour autant

Alors, 'idée est de prendre
les choses 4 la base, 4
I"échelie du bassin de vie, en
COMMENGAant par ¢ sur quoi
on & prise, C'est done cette
démarche que le PETR du
Pays de Langres a entrepris,
en élaborant un Projet ali-
mentaire territorial (PAT)
Coneré cet  orga-

3 couches d'emballage d'un
produit, de lire des codes-
barres et autres signes abs-
cons  pour  imaginer e
destinataire & qui on pourrait
transmettre des récrimina-

hons,

Aln clef également, un meil-
leur bilan carbone, des ali-
ments qui ne traversent plus
la plandte pour arriver 4
contre saison, muris selon

nisme est une sorte de féde-
ration des 3 Communautés
de Communes (CC Aube-
rive, Vingeanne ¢t Montsau-
geonnais, CC du  CGrund
Langres ¢t CC des Savoir-
fisire), |"idee ext d"agie sur les
domaines de compétences de
ces collectivitds, ot done, de
par la
tion scolaire pulsque c'est
une responsabilité commu-

Ade ohi
des p

et de faire en sorte

pas de travailler avec
qui on veut, et de privilégier
systématiquement la proxi-
mité.

Ensuite, introduire des pro-
duits locaux en restauration
collective induit une logis-
tique particuliére. Pour un
chef de cuisine en collége,
travailler avec un des Sou 6
grands groupes de distribu-
tionde la ion collec-

PRy

Dominigue Thiebaud, président du PETR de¢ Langres,
Claire Colliat, maire de Saint-Loup sur Aujon,
Bérangére Abba, députée de Haure-Marne

et Patricia Andrio, élue & la

Auberive, Ving et Mo

¢ de

"

le I8 octobre & Suint-Loup/Aujon

Trois groupes technigues se-
ront prochainement au tra-
vall © le premier pour
faciliter 'achemd et

tive implique un coup de fil
par semaine et des livraisons
de repas tout composés, ete,
et des sachets 4 ouvnir, Tras-
vailler avec des producteurs
locaux signifie 10 coups de
fil chagque matin, ne pas
avour les salades prevues car
il n gelé plus fort que prévu,
s'nvoir s'adapter mais aussi
étre équipé pour éplucher les
légumes, et notamment cui-
siner les produits, cto,

Bref, et ces excmples de pe-
tites difficultés se multiplient
(...) done pour mettre en
place une telle dynamigue
sur un territoire, cela signific
anticiper, accompagner les
choses, »'organiser, eic

C'est pour cela que les et 7
févnier derniers, nous avons
réuni les producteurs d'une
part, et les acteurs de la res-
tauration collective (gestion-
naires, chefs de cuisine, etc,)
d'autre part, pour compren-
dre leurs besoins, pour orga-
niser et mettre en place ce
qui pourrait leur faciliter la
vie

le stockage des produits Jo-
caux, notamment, le second

caux dans la restauration col-
lective, d’autres pistes de tra-
vail se metient en route.

Une rencontre & eu lieu avec
la Métropole de Dijon qui

pour micux accompagner les
acteurs du termitoire dans la
rédaction de leurs marchés
publics et enfin, le troisiéme
pour travailler sur des ac-
vons de sensibilisation liees
& Palimentation, au sens

large

Pour cela aussi, I'idée est de
s appuyer sur les pépites que
notre lerritoire & ka chance de
compter. Certains n'onl pas

duire, dans la
restauration collective, 30 %
de produits issus d'un rayon
de moins de 80 kms d'ici
2030, afin d’alimenter I"en-

ble de sa popul

Cela pourrait constituer un
débouché intéressant pour
nos producteurs, inciter et
consolider ainsi la mise on
place de filieres locales de
produits mansformés sur les
exploitations,

Des discussions ont aussi
liew & I"échelle du Parc Na-
tonal de Foréts car nous
sommes bien conscients du
devorr d'exemplurité sur ce
sujet pour étre & la hauteur
de cette reconnaissance,
Al BUsy) parce que ¢'est i
eette échelle qu'il nous faut

du les collectivités pour
agir sur la question, le col-
lége Les Vignes du Crey 4
Prauthoy, le collége Mont-
morency 4 Bourbonne les
bains, ls Mabon de Cour-
celles &  Courcelles-sur-
Aujon, la Régle rurale du
Platcau & Vaillant, par exem-
ple
Ensuite, I'idée est de pouvoir
étendre cette dynamique A
d"autres établissements qui

il deln

collective (EPHAD ; hopi-
taux, efe.),

Ausdeld de introduction
plus mussive de produits lo-

Association LEADER France
Clo Mairie de Ploeuc-I"'Hermitage Place Louis Morel — Ploeuc-sur-Lié 22150 Ploeuc-I'Hermitage

des pprendre & pen-
ser et & nous identifier.

A noter enfin que ce n'est
pas une démarche isolée, on
dénombre environ 500 terri-
toires en France qui se sont
lancés dans des actions simi-
laires, Le Minisére de
I"Agriculture et de I'Alimen-
tion soutient et encourage
ce processus, ke finance aussi
parfoiy, C'est en partie le cas
pour le projet du Pays de
Langres qui a requ |'aide de
I'Etat et de |I'Europe pour
soutenis cette dynamique
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